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Las afinidades deportivas despiertan [
sentimientos de nacionalismo compara-
bles a los que experimentan dos bandos
i en una guerra (2). En nuestro mundo tan
monetizado, los clubes deportivos de-
penden de sus aficionados a través de
abonos, entradas y mercadotecnia, a lo
que deben sumarse los abultados ingre-
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cia de animales en los nombres, escu-

dos y apodos de los hinchas en diez de-
portes de equipo de cincuenta paises

Escudos deportivos con iconografia animal. En fa primera fila
horizontal, ejemplos basados en el lobo gris (Canis lupus) de va-

rios equipos profesionales: Neftekhimik Nizhnekamsk (hockey dat_os
sobre hielo, Rusia), Warrington Wolves (rugby, Inglaterra), Wol- insuficientes
verhampton Wanderers (fitbol, Inglaterra) y AS Roma (fitbol, (1%)
Italia). En la segunda fila, escudos que se inspiran en el aguila amenazada

calva americana (Haliaeetus leucocephalus): Essex Eagles (cri- (64

quet, Inglaterra), Adler Mannheim (balonmano, Alemania) y Phi-
ladelphia Eagles (fiitbol americano, Estados Unidos). Los escu-
dos con lobos y aguilas se asocian a los rasgos de estas espe-
cies, como destreza, fuerza y lealtad.

En la tercera fila: Free State Cheetahs (Sudafrica), equipo de
rugby representado por un guepardo (Acinonyx jubatus); Toronto
Blue Jays (Canada), club de béisbol cuyo simbolo es un arrenda-

Estado de conservacion de la fauna simbolizada

jo azul (Cyanocitta cristata); Memphis Grizzlies (Estados Uni-
dos), equipo de baloncesto identificado con un oso gris (Ursus
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arctos horribilis); Hisamitsu Springs (Japan), club de voleibol
que ha elegido como emblema al anteojito japonés (Zosterops

Jjaponicus). > i
En la cuarta fila aparecen los escudos de seis clubes espafioles

de fiitbol. Los animales representan la historia y la heraldica de
ciudades y regiones, como el oso pardo (Ursus arctos) del Atléti-
¢o de Madrid; el lobo (Canis lupus) del AS Roma y el Athletic
Club de Bilbao; el leon (Panthera leo) de la Cultural Leonesa y el
Atlético Osasuna; la rapaz simbolica del CD Castellon y el mur-
ciélago del Levante UD. Fotos: Gary Kramer (lobo gris) y Andy
Morffew (aguila calva).

competiciones d!wﬂ mmﬁmm nces M,Mom’ﬂ.lw, béisbol 01,

criquet, fiitbol, fitbol americano, hockey sobre hielo y voleibol (6). La mues-
tra recoge 163 ligas masculinas y 67 femeninas, donde fue posible identifi-
wlaupegiwﬁmlenlnsmLm de 48 equipos, y excluye 106 clubes
que usan especies domesticadas como simbolos identitarios.

Enla parte de arriba, las barras indican qué grupos zooldgicos estan mejor

representados. En el centro, las 15 especies animales mas frecuentes como
simbolos deportivos. Finalmente, abajo se calcula el porcentaje de simbolos
en funcion del estado de conservacion de las especies segin la UICN. “Ame-
nazada" engloba las categorias Casi Amenazada, En Peligro y Extinta. Puede
verse que los clubes prefieren identificarse con grandes mamiferos sobre los
que pesan amenazas de supervivencia,
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6). Encontraron que 727 equipos utili-
zan 161 especies distintas de fauna co-
mo imagen corporativa. Futbol y ba-
loncesto encabezan el nimero de es-
pecies representadas porque cuentan
con muchos clubes en el mundo. Flt-
bol americano, rugbi y béisbol utilizan
mayor diversidad de fauna simbdlica
por club. En total, mamiferos y aves
son los mas usados, sobre todo carni-
voros y rapaces. Estas tendencias no
son casuales. Reflejan el sesgo histori-
co de la ciencia y la conservacion ha-
cia vertebrados grandes y carismati-
cos (7), pero también la disponibilidad
desigual de informacion biologica y
nuestras preferencias sociales por de-
terminadas especies (8). Estas prefe-
rencias se dan hasta en los emotico-
nos de animales que nos enviamos
por las redes sociales (9).

marcas, como fuerza, elegancia o tra-
dicién. Algunas especies son tétems
de identidad regional o nacional,
mientras que otras son fetiches con
poderes que la gente desea tener (13).
Sin embargo, esta apropiacion simbo-
lica rara vez se acompana de acciones
concretas de conservacion (14). Ade-
mas, los consumidores no relacionan
la imagen de un animal con su estado
real de conservacion (15) y la exposi-
cién mediatica de especies carismati-
cas transmite una idea errénea de
abundancia en su habitat natural (16).

Las corporaciones que usan fauna
en escudos, logotipos y publicidad
obtienen beneficios y reputacion que
pueden interpretarse como un servi-
cio ecosistémico cultural (17). Recono-
cer este valor permitiria avanzar hacia
medidas de compensacion (18). Den-

Disfrutar de un evento deportivo puede

apoyar la conservacion de animales cuya

imagen representa a los equipos en liza.

El estudio de Arbieu revela, ademas,
que los clubes tienden a preferir ima-
genes de fauna amenazada (6), quiza
por su mayor impacto simbélico y visi-
bilidad mediatica (10). Asimismo,
mientras que los clubes europeos y
americanos seleccionan con mayor
frecuencia animales exéticos, en Afri-
ca, Asia y Oceania dominan las espe-
cies consideradas nativas (6). Esto su-
giere que la eleccion de un animal co-
mo emblema responde no sélo a cri-
terios estéticos o simbdélicos, sino
también al arraigo cultural y a la rela-
cion historica de las sociedades con
su fauna local.

Servicio cultural

Recurrir a la fauna como simbolo cor-
porativo trasciende el mero ambito
deportivo. Muchos sectores socioeco-
némicos adoptan animales en sus es-
trategias de imagen (11) porque trans-
miten valores socioculturales mejor
que las figuras humanas (12). La pu-
blicidad nos muestra jaguares sobres
ruedas, cisnes que engalanan dia-
mantes o tigres que desayunan cerea-
les. Los animales encarnan cualidades
que se proyectan sobre productos y

tro del compromiso colectivo por la
biodiversidad (19), el uso corporativo
de imagenes de fauna podria regular-
se mediante tasas en un marco legal o
a través de programas de donacion o
apadrinamiento con incentivos fisca-
les. El programa de Naciones Unidas
Sport for Nature busca catalizar estas
iniciativas, actuando como fondo para
entidades deportivas que quieren
contribuir a un mundo sostenible (20),
por ejemplo reduciendo el impacto
ambiental de eventos deportivos (21).
Pero su penetracion en grandes clu-
bes es limitada, y no relaciona los em-
blemas deportivos con la conserva-
cion de las especies representadas. Si
s6lo una fraccion de las ganancias por
eventos deportivos se destinara a
conservacion, la pérdida de biodiver-
sidad podria reducirse. Para clubes
con dimension global (4), un perfil
medioambiental reforzaria su respon-
sabilidad social y ampliaria su audien-
cia internacional. El mensaje para la
hinchada es simple: disfrutar de un
partido puede apoyar la conservacion
de animales que se identifican con el
club, afnadiendo significado al vinculo
entre equipos y aficionados. %
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